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Warszawa, 16 pa�dziernika 2007 r. 
MEDIATEL SA 
Główne zało�enia strategii MediaTel SA na 2008 r. 
Raport bie��cy nr 50/2007  
 
 Zarz�d MediaTel SA („Spółka”) informuje, �e w dniu 12 pa�dziernika 2007 roku przedstawił 
Radzie Nadzorczej główne zało�enia strategii Zarz�du Spółki w zakresie działa� operacyjnych do ko�ca 
2007 roku oraz na 2008 rok. 
Zarz�d zamierza skoncentrowa� swoje działania na:  
 
1. Dalszym umacnianiu pozycji MediaTel SA na rynku usług telekomunikacyjnych dla małych firm, 

podmiotów korporacyjnych oraz dla osób fizycznych. W tym celu zostan� uruchomione nowe kanały 
sprzeda�y po�redniej i bezpo�redniej typu post i pre-paid wraz z wysok� jako�ci� obsługi 
posprzeda�nej. 

2. Na drodze wzrostu organicznego oraz ewentualnych fuzji i przej�� MediaTel zamierza intensyfikowa� 
swoje dotychczasowe działania w zakresie hurtowej sprzeda�y usług telekomunikacyjnych z du�ym 
naciskiem na poszerzenie współpracy z operatorami zagranicznymi w celu zaj�cia czołowej pozycji w 
tym segmencie rynku telekomunikacyjnego. 

3. Planowane akwizycje dzi�ki naturalnej synergii na poziomie kosztów oraz operacyjnego zarz�dzania 
przynios� znaczne polepszenie wyników finansowych na poziomie EBITDA i zysku netto.  

4. Prezentowana strategia MediaTel zakłada budow� infrastruktury telekomunikacyjnej �ci�le 
skorelowan� ze wzrostem przychodów, aby zachowa� na wła�ciwym poziomie operacyjne wska�niki 
finansowe Spółki.  

5. Jako jeden z pierwszych etapów rozbudowy swojego potencjału operacyjnego wskazana została 
budowa punktu dost�powego (zako�czenia sieci) we Frankfurcie/M. Inwestycja ta, umo�liwi 
poł�czenie sieci MediaTela z czołowymi �wiatowymi operatorami mi�dzynarodowymi. 

6. W zakresie rozbudowy swojej działalno�ci detalicznej, jako cel nadrz�dny MediaTel wskazuje 
uruchomienie działalno�ci operacyjnej i sprzeda�y usług telekomunikacyjnych na terenie całej Polski 
za pomoc� sieci partnerów. 

 
Celem Zarz�du w ramach przyj�tej strategii na rok 2008 jest wzrost organiczny na poziomie przychodów 
do 65.000 tys. PLN i EBITDA 6.500 tys. PLN.  
Na drodze planowanych fuzji i przej�� warto�� ta ma wzrosn�� do 185.000 tys. PLN i EBITDA 26.250 tys. 
PLN. 
Dodatkowo, w poł�czeniu z implementacj� nowych, planowanych usług, rok 2008 Spółka powinna 
zamkn�� z przychodem 195.000 tys. PLN i EBITDA 28.750 tys. PLN.  
 
(Zastrze�enie:  powy�sze liczby nie stanowi� prognozy wyników w rozumieniu Rozporz�dzenia z dnia 19 
pa�dziernika 2005 r. w sprawie informacji bie��cych i okresowych przekazywanych przez emitentów 
papierów warto�ciowych). 
 
 
Podstawa prawna: Art. 56 ust. 1 pkt 1 Ustawy o ofercie - informacje poufne.  
 
Zbigniew Kazimierczak 
Prezes Zarz�du 
MediaTel SA 


